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RESUMEN: 

En el presente artículo se estudian todos los anuncios sobre Lope de Vega que se publicaron en la 
Gaceta de Madrid durante el siglo XVIII. Su recopilación y estudio permite establecer tres hitos cro-
nológicos en la recepción del Fénix en clave editorial: el centenario de su muerte (1735), la aparición 
de sus Obras estampadas por Sancha (1776-1779) y el comienzo del proyecto de Los españoles ilus-
tres (1792), que lo tomaría como uno de sus primeros emblemas nacionales. 
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* Este trabajo se ha realizado en el marco del Proyecto I+D: La institución del «Siglo de Oro». Procesos 
de construcción en la prensa periódica (1801-1868). SILEM III PID2022-136995NB-I00. Agradezco 
al profesor Jean-Marc Buiguès su ayuda y generosidad poniendo a mi disposición la base de datos 
NICANTO (Buiguès, 2013) para extraer la mayor parte de los datos manejados en el presente ar-
tículo. 
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LOPE DE VEGA  

IN THE GACETA DE MADRID’S  
EIGHTEENTH-CENTURY ADVERTISEMENTS  

 
 
 

 
ABSTRACT: 

This article studies all the advertisements about Lope de Vega that were published in the Gaceta de 
Madrid during the eighteenth century. The compilation and study of such advertisements allows us 
to establish three chronological milestones in the reception of the Phoenix from the editorial point 
of view: the centenary of his death (1735), the publication of his Works printed by Sancha (1776-
1779) and the beginning of the project of Los españoles ilustres (1792), which takes the Phoenix as 
one of its first national emblems. 
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1. INTRODUCCIÓN 

La Gaceta de Madrid es un caso único de longevidad entre las publicaciones 
periódicas españolas. Fundada en 1697, atraviesa cuatro siglos y pervive hasta el día 
de hoy transformada en el Boletín Oficial del Estado (Núñez de Prado, 2002). Tal 
servicio a la difusión de noticias gubernativas es continuación lógica de su ADN 
editorial, ya que «desde el primer año la Gaceta tuvo como función publicar anun-
cios de impresos y la Corona fue la primera en utilizar esta posibilidad», algo 
absolutamente «normal, puesto que la Gaceta era el órgano oficial de la Corona» 
(Buiguès, 2011: 336). 

Cuando se estudian los anuncios de publicaciones periódicas, no es infre-
cuente toparse con obstáculos para identificar las obras citadas, puesto que 
habitualmente el título se abrevia o modifica, sobre todo cuando se trata de traduc-
ciones o textos procedentes de otras lenguas. A ello se une que la consignación de 
un título correcto y completo no siempre es sinónimo de la identidad de la obra, ya 
que, en ocasiones, de la edición mencionada no ha pervivido ningún ejemplar o no 
se ha podido localizar rastro alguno en bibliotecas o archivos. Y lo mismo ocurre 
con las menciones a los autores, traductores, comentaristas o editores, cuya indivi-
dualización se convierte con frecuencia en un quebradero de cabeza por las 
distorsiones nominales o por el desconocimiento absoluto sobre la biografía de tal 
o cual escritor.  

El presente trabajo no se verá entorpecido por estos (neo)clásicos problemas. 
En primer lugar, porque se trata de un estudio circunscrito al caso de un escritor 
único —Lope de Vega— y, por lo general, las dificultades apuntadas suelen aflorar 
en investigaciones de amplio espectro dedicadas a conjuntos de anuncios más ricos 
en número y heterogéneos en su naturaleza. En segundo lugar, porque hemos loca-
lizado todas las obras del Fénix publicitadas en los anuncios dieciochescos de la 
Gaceta, lo cual nos permite contextualizarlas y enjuiciarlas sin tener que arriesgar 
hipótesis. En tercer lugar, porque los anuncios que se imprimen en la Gaceta resul-
tan muy semejantes en su articulación editorial, ya que poseen una estructura 
mínima recurrente, de modo que se suelen incluir datos tales como la fecha de pu-
blicación del anuncio, el título, el negocio de venta y el autor. A medida que se 
avanza en el tiempo, estos datos se ampliarán cuantitativa y cualitativamente, hasta 
incorporar «elementos que hoy día llamaríamos claramente publicitarios (público 
destinatario, cualidades o méritos del autor, valor, estructura e interés de la obra, 
etc.)» (Buiguès, 2011: 334). 



Ignacio GARCÍA AGUILAR Lope de Vega en los anuncios dieciochescos  
de la Gaceta de Madrid  

 

Arte Nuevo 12 (2025): 331-354 

 

334 

A
RT

EN
U
EV

O
 

De las diversas fuentes para estudiar la recepción de un determinado autor 
en una coyuntura histórica concreta, la faceta comercial asume una importancia de 
primer orden, no siempre atendida con la atención que merece. Puestos a analizar 
el género de los anuncios periódicos sobre uno de los más comerciales escritores de 
nuestras letras —Lope de Vega—, la Gaceta de Madrid se revela como un cauce 
especialmente idóneo. Por dos motivos principales. De un lado, su perduración en 
el tiempo permite la indagación en cronologías amplias como la que ahora nos 
ocupa, que se extenderá a lo largo y ancho de todo el siglo XVIII, facilitando así la 
percepción de tendencias, inflexiones o hitos. Asimismo, la vocación de la Gaceta 
como altavoz de los órganos del poder estatal convierte al periódico en pregonero 
óptimo de noticias, que no pocas veces emanan de iniciativas impulsadas por el sta-
tuo quo de la oficialidad política. 

A todo ello debe sumarse que la atención a la obra de un autor específico en 
el curso de un siglo permitirá evaluar —mediante el hilo conductor de Lope— 
cómo el género del anuncio evolucionaría desde una posición discreta o marginal 
hasta convertirse en elemento clave de la cabecera, según explicara Lopez (1995: 
118). Todo ello en consonancia con los cambios en el sistema de la cultura, el mer-
cado del libro y la expansión de la prensa como agente mediador en la transmisión 
de opiniones e ideas. Además, y esto resulta de singular interés, la persistencia de 
anuncios a lo largo de la época analizada permite atisbar un panorama de los intere-
ses que a propósito del Fénix tenía el público lector —potencial comprador de las 
obras anunciadas—. Detalle que constituye un indicio mercantil de primer orden 
acerca de su imagen dentro del mercado editorial dieciochesco.  

Del análisis de los datos extraídos se colige que los anuncios estudiados se 
concentran cronológicamente —sea casualidad o causalidad— en torno a tres hitos 
bien precisos: 1) las fechas que lindan con el primer centenario del fallecimiento de 
Lope (1734-1738); 2) el trienio marcado por la publicación de las Obras del Fénix a 
cargo de Antonio Sancha-Cerdá y Rico (1776-1779); y 3) la década de los noventa, 
cuando la Real Calcografía comenzó a distribuir las estampas con epítomes de Los 
españoles ilustres (1792), en donde se incluye al madrileño desde el inicio mismo 
del proyecto. Estas tres olas, como hemos dado en llamarlas, destacan con fuerza 
inusitada en un mar de calma editorial y sosiego publicitario por lo que a Lope se 
refiere.  
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2. PRIMERA OLA: EN TORNO AL CENTENARIO DEL FALLECIMIENTO DE 

LOPE (1734-1738) 

Habrá que esperar hasta el 11 de febrero de 1721 para encontrar un anuncio 
de materia literaria en la Gaceta de Madrid: las «Obras líricas de [Francisco Bancés] 
de Candamo, se hallará en Imprenta de Nicolás Francos, en la calle del Pozo» (Ga-
ceta de Madrid, núm. 6, de 11/02/1721: 24). Y aún entonces faltaba algo más de una 
década para toparse con la primera publicidad de asunto lopesco en sus páginas. El 
12 de enero de 1734, transcurridos más de treinta años desde su fundación, se inau-
guraría esta particular tendencia publicitando «El peregrino en su patria, por Lope 
de Vega Carpio, tercera impresión aumentada y corregida. En la librería de Juan Pé-
rez, frente de San Felipe el Real» (Gaceta de Madrid, núm. 2, de 12/01/1734: 8). 

De acuerdo con la tradición textual de esta novela etiópica (González Barrera, 
2016: 63-64), se trata a todas luces del volumen que poco antes había preparado 
Francisco Martínez Abad, quien regentaba su oficina en la madrileña Calle del 
Olivo Bajo. La portada del impreso, tirada a dos tintas (negra y roja), da cuenta de 
ciertos pormenores en la manufactura del libro, como que se trata de una «impre-
sión aumentada y corregida», lo que parece más propaganda que certeza. El 
frontispicio informa, asimismo, de otro dato de interés: la iniciativa editorial corrió 
a cargo de Martínez Abad, pues se compuso y publicó «a su costa». En la dedicatoria 
que el impresor enderezara a doña Luisa Augustina, marquesa de Gallegos, explica 
que «tan ocultos tenían los dueños los ejemplares de este insigne libro que llegó a 
temerse su obscuridad en los más brillantes reflejos de su merecimiento», señalando 
que la restitución de esta obra a «su primera luz» obedece al propósito de que «se 
mantengan la admiración de España y del orbe» (Vega, 1733: ¶2).  

Más explícito se muestra en el prólogo de «El impresor al lector», donde ex-
plica su «deseo de restaurar este volumen, casi perdido, en obsequio de mi patria», 
aderezado con «los adornos que me parecieron más convenientes, que aún los dia-
mantes mejor perdidos se adornan, para que fácilmente puedan los curiosos y los 
eruditos reconocer que es mayor el libro que su aplauso» (Vega, 1733: ¶¶4r). La no-
vela del Fénix, en efecto, había sido relegada al olvido, pues desde la última edición 
de 1618, salida de las prensas madrileñas de la viuda de Alonso Martín, los tórculos 
no habían golpeado para darle cuerpo editorial a nuevas ediciones del Peregrino.  

Todo lo contrario ocurrió con su dramaturgia, que hizo frente al paso del 
tiempo y a la mutabilidad del gusto con más entereza que su prosa y su poesía. Pese 
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a ello, la Gaceta no había aludido a ninguna de sus obras teatrales hasta que el 13 de 
diciembre de 1735 se anuncian un par de comedias sueltas, 

 
la una intitulada La obediencia laureada y primer Carlos de Hungría, del Fénix 
de los Ingenios Lope de Vega y la otra La batalla del honor, del mismo autor, 
en la Lonja de Comedias de la Puerta del Sol. (Gaceta de Madrid, núm. 50, de 
13/12/1735: 216) 
 
 Apenas una semana más tarde, en el número del 20 de diciembre, se da 

cuenta de la estampación de «la comedia intitulada El amigo por fuerza, del Fénix 
de los Ingenios Lope de Vega» (Gaceta de Madrid, núm. 51, 20/12/1735: 220). La 
suelta, igual que las anteriores, se preparó en la Lonja de Comedias de la Puerta del 
Sol, establecimiento que mantuvo su actividad entre 1731/1733 y 1763 (Cameron, 
1988; Ulla, 2018), y que en las fechas que ahora nos interesan funcionaba bajo la 
supervisión de Teresa de Guzmán, quien se encargó del negocio desde su instaura-
ción hasta 1737 (Ulla, 2016). Nada más comenzar el año 1736, siguiendo la pauta 
de las sueltas anteriores, se anunciaría «la comedia intitulada El hombre de bien, de 
Lope de Vega, en la Lonja de Comedias de la Puerta del Sol» (Gaceta de Madrid, 
núm. 2, de 10/01/1736: 8). 

El goteo continuo de estas piezas obedeció a la iniciativa de la ya mencionada 
Teresa de Guzmán, profesional del negocio del libro que inicia su actividad en 1733, 
ofreciendo a los lectores madrileños La lindona de Galicia de Montalbán, y que 
pondría fin a su labor mercantil en 1737 (Ulla, 2016: 233). Pues bien, en el lapso de 
un lustro tuvo tiempo de publicar, entre otra tipología editorial, comedias de Pérez 
de Montalbán, Tirso de Molina, Ruiz de Alarcón y Lope, que son las que nos intere-
san. Las tres obras teatrales del Fénix ya referidas se publicaron originariamente en 
la Parte sexta de comedias de Lope (1615). Como explica Ulla, las razones de esta 
elección no responde a criterios estéticos, ideológicos o de particular gusto lector, 
sino únicamente a la disponibilidad textual y la novedad (o rareza) del producto 
puesto a disposición de los potenciales compradores: 

 
No parece haber duda que una de las partes de Lope con las que se hizo nues-
tra editora y que nunca llegó a publicar completa fue un ejemplar de la Parte 
Sexta del Fénix. Es probable, además, que el segundo volumen de Lope de 
Vega que se menciona en la solicitud de licencia antes citada sea un ejemplar 
de la Parte Novena de 1617, pues a ella pertenecen tres comedias más que 
costea en 1737: Los melindres de Belisa, La boba para los otros y discreta para 
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sí y La dama boba. El hecho de haber logrado comprar estas dos partes anti-
guas, muy raras en la época, parece en este caso la razón fundamental por la 
cual se decidió a publicar algunas comedias del Fénix; además, no puede ol-
vidarse que haberlas manejado otorga cierta calidad textual a las ediciones de 
la librera. (Ulla, 2016: 239) 
 

En los postreros días de su trabajo al frente de la Lonja, Teresa de Guzmán 
solicitó licencia de impresión para otras tres comedias lopescas: Los melindres de 
Belisa, La boba para los otros y discreta para sí y La dama boba: 

 
Apenas un mes más tarde solicita la tasación de cinco comedias de Lope: Ser-
vir con mala estrella, La reina Juana de Nápoles y las tres inmediatamente 
antes mencionadas. A pesar de haber costeado su impresión, en las ediciones 
conservadas de estas comedias ya no se menciona, salvo en el caso de La boba 
para los otros y discreta para sí, a teresa de Guzmán. Servir con mala estrella 
y La reina Juana en Nápoles no se anuncian en la Gaceta hasta 1739 aunque 
quizás se trate de reimpresiones de otras dos ediciones de principios de 1738. 
La edición de Los melindres de Belisa, que no se difunde en la Gaceta hasta 
febrero de 1738, es otro ejemplo. La boba para los otros y discreta para sí no 
se cita en la Gaceta hasta 1745, sin embargo parece tratarse de una reedición 
de otra de 1738. En enero de este mismo año se anuncia también en la Gaceta 
la venta de La dama boba en la Lonja de comedias. (Ulla, 2016: 239) 
 
Después de eso, nada más se volvería a saber de Teresa de Guzmán, cerrán-

dose así un episodio prolífico y brillante para la impresión y difusión de teatro áureo 
en la villa y corte, toda vez que 

 
durante su regencia, comprendida entre 1733 y 1737, la Lonja de Comedias 
de la Puerta del Sol jugó un extraordinario papel en la edición y venta de co-
medias del Siglo de Oro en la capital madrileña. Entre las fechas mencionadas 
la librera solicitó licencia para la impresión de sesenta y una ediciones de 
obras teatrales del Siglo de Oro. (Ulla, 2020: 586) 
 

Justo el año en que Guzmán abandonó el mercado del libro y su decidida 
apuesta por las sueltas de comedias, se anunciaba la publicación de una obra reli-
giosa del Fénix —La virgen de la Almudena— que originariamente se difundió 
como suelta: 
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Historia poema de Nuestra Señora de la Almudena y milagros de San Isidro, 
su autor Lope de Vega Carpio, segunda impresión. Se hallará en la imprenta 
de Antonio Sanz, calle de La Paz, y en casa de Fernando Méndez, calle del 
Carmen». (Gaceta de Madrid, núm. 13, de 26/03/1737: 52) 
 
 El libro publicitado salió en la plaza del mundo con un título mucho más 

rimbombante: Poema histórico a Nuestra Señora de la Almudena, su autor Félix 
Lope de Vega Carpio. Dedicado a la serenísima señora princesa de Asturias, nuestra 
señora, por Fernando Méndez de la Rúa. El nombre que se cuela en la parte final del 
título era el del tesorero de la cofradía de la Almudena, según se explicita en el pró-
logo-dedicatoria que precisamente este Méndez de la Rúa dirigió a la princesa de 
Asturias, firmándolo sin empacho, en declarada reescritura del original lopesco:  

 
A la serenísima doña Isabel de Borbón, consorte feliz de nuestro tercer Filipo, 
consagró Lope de Vega Carpio este elevado poema, que la devoción y el res-
peto nuevamente reproduce ni vuela para arrojarse a los soberanos pies de 
Vuestra Alteza […] En una y otra encumbrada grandeza de la esposa de Fi-
lipo y la esposa de Fernando encuentra esta Real Cofradía unívocos los 
motivos y así, invariable la acción, solo multiplica el número en las dos sobe-
ranías. (Vega, 1737: ¶2) 
 
Convendrá recordar que en 1625, un Lope ya anciano y cansado, publicó los 

Triunfos divinos, versión sacra de los Trionfi de Petrarca, «es decir, una narración 
de un desfile triunfal de figuras alegóricas e históricas repartidas en cinco cantos» 
(Sánchez Jiménez, 2018: 294). Discurren en tercetos que se suman a las Rimas sa-
cras, también concentradas dentro de este volumen misceláneo, que culmina con 
«una epopeya de historia sacra madrileña, La virgen de la Almudena, [también apa-
recido] en suelta» (Sánchez Jiménez, 2018: 294). La composición se dedicó a la reina 
doña Isabel de Borbón y se estructuró en tres partes: 1) ocultación de la imagen de 
la Almudena, después de que los musulmanes tomen la Península; 2) descubri-
miento de la imagen y 3) maravillas de la imagen y el milagro que hizo con el hijo 
de san Isidro. 

Un siglo después de su estampa —en forma de suelta (c. 1624) y como broche 
de oro de un volumen religioso (1625)—, el tesorero de la cofradía de la virgen ma-
drileña por antonomasia desempolvó esta pieza poética para actualizarla y dirigirla 
a Bárbara de Braganza, esposa de Fernando VI. Varios son los factores que pudieron 
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condicionar su elección. De entrada, la temática del poema se enmarca en el con-
texto de una situación muy proclive hacia los templos, oratorios y lugares de rezo 
de la capital, dado que «los santuarios madrileños tienen buena representación en 
los anuncios» de la Gaceta (Buiguès, 2011: 350). 

Pero a esta razón se podrían añadir dos más. En primer lugar, las relaciones 
entre la Corona y la Iglesia de Roma no pasaban por su mejor momento. No se ol-
vide que el 26 de septiembre de este año se firmará el Concordato de 1737 con la 
Santa Sede, cuyas relaciones se mantenían con gran tirantez desde la Guerra de Su-
cesión española. Una obra como la de Lope probablemente avivaría la conciencia 
sobre los vínculos sacros de la corte madrileña —y de sus principales representan-
tes— con las maravillas y milagros de sus dos sagradas advocaciones: la virgen de 
la Almudena y san Isidro.  

En segundo lugar, convendrá tener en cuenta asimismo que en 1735 se cum-
plía el primer centenario de la muerte del Fénix. Un siglo antes, cuando fallece, sus 
«honras fúnebres fueron uno de los grandes acontecimientos públicos de tiempos 
de Felipe IV. Las costeó Sessa y resultaron tan multitudinarias que el cortejo llegaba 
desde la iglesia de San Sebastián a la casa del poeta, por lo que tenía más de medio 
kilómetro de longitud» (Sánchez Jiménez, 2018: 343). Es imposible saber qué per-
vivía en el recuerdo de las gentes del genial polígrafo, pero no parece descabellado 
pensar que el primer centenario de su muerte pudiera resonar de algún modo en la 
conciencia de ciertos agentes del sistema literario.  

Como se ha visto, en el siglo XVIII los anuncios de Lope de Vega aparecen por 
vez primera en 1734 y se prolongan con impresos de sueltas teatrales hasta 1738: El 
marido bien ahorcado (Gaceta, 07/01/1738: 4), La boba discreta (Gaceta, 
28/01/1738: 16), La dama melindrosa (Gaceta, 4/02/1738: 20) y La boba para los 
otros y discreta para sí —suelta anunciada en la Gaceta de 16 de febrero de 1745, 
aunque «parece tratarse de una reedición de otra de 1738» (Ulla, 2016: 239). 

A la vista de los datos, resulta llamativo que después de tan larguísima incom-
parecencia, aparezcan de pronto ediciones de novela, teatro y poesía concentradas 
en apenas cuatro años —en torno a la fecha central de 1735— y que tras ello se 
instaure de nuevo un silencio casi absoluto hasta 1776, cuando se inicia el gran pro-
yecto de Sancha.  
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3. SEGUNDA OLA: HACIA LAS OBRAS DE SANCHA-CERDÁ Y RICO (1776-

1779) 

De la mencionada iniciativa da cuenta el número de la Gaceta que vio la luz 
el 16 de enero de 1776: 

 
Don Antonio de Sancha, mercader de libros e impresor en esta corte, ha ob-
tenido licencia del Consejo para proponer al público por subscripción la 
impresión de todas las Obras sueltas, así en prosa como en verso, de Lope Félix 
de Vega Carpio en 20 tomos en 4.º Los sujetos que quieran subscribir deberán 
pagar adelantados 100 reales vellón por los 10 primeros tomos en papel re-
gular, y 150 por los de marquilla; y recibidos estos pagarán igual cantidad por 
los 10 tomos restantes. Se señalan para subscribirse tres meses de término 
para los Reinos de España, seis para los extranjeros y nueve para los de Indias, 
contados desde primero de este año. El mismo Sancha dará gratis el prospec-
tus con el índice de las obras que contendrá la colección y las condiciones de 
la subscripción. (Gaceta de Madrid, núm. 3 de 16/10/1776: 28) 
 

Con este anuncio de principios de año se da el pistoletazo de salida a la mo-
numental edición que entre 1776 y 1779 se gestó en las prensas madrileñas de 
Sancha, uno de los más importantes y singulares impresores de su tiempo (Cotarelo, 
1990; Rodríguez Moñino, 1971; Blas, 1997). Bajo el rótulo de Colección de las obras 
sueltas, así en prosa como en verso, de frey Lope Félix de Vega Carpio se intentó aglu-
tinar la producción completa del mayor polígrafo de nuestras letras, con la 
excepción de su ingente corpus dramático. Pero incluso algo de teatro se deslizó 
puntualmente por este compendio, que da cabida, asimismo, a textos elogiosos so-
bre el Fénix. Así ocurre con los varios sermones funerales recopilados al final del 
volumen XIX, la Égloga elegíaca de Juan Antonio de la Peña o la Fama póstuma de 
Pérez de Montalbán, entre otros. A ello se suman composiciones puntuales que el 
escritor madrileño diseminó en paratextos varios de obras ajenas —como era su 
costumbre— para elogiar a ingenios de su cuerda. La configuración de un corpus 
con tal heterogeneidad, a la que se consagran los tres tomos finales, es justificada 
por el impulsor intelectual de tamaña empresa, el gran erudito Cerdá y Rico (Gon-
zález Palencia, 1928), en el prólogo que ubica al frente del volumen diecinueve: 
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la precisión de publicar todo lo perteneciente a Lope nos ha puesto en la de 
dar lugar en nuestra Colección a estos Elogios fúnebres, que son un testimonio 
de la gloria que en vida y muerte supo adquirirse; y aunque por otra parte no 
merezcan mucho aprecio, a lo menos servirán para prueba de las ventajas que 
llevaba nuestro autor a los que tuvieron mayor crédito y fama en su siglo. 
(Cerdá y Rico, 1776-1779: XIX, VII) 
 

En el «Prólogo del editor» que antecede al primer volumen, el propio Cerdá 
y Rico desvela las razones que mueven el proyecto y da cuenta de los medios para 
conseguirlo. De sus palabras se desprende que existe un propósito claro de oponer 
lo más granado de la tradición literaria y el pensamiento hispánico a los ataques 
extranjeros, pues según razona, «España ha tenido en todos tiempos ingenios exce-
lentes en todo género de ciencias, que no han cedido la ventaja a los extranjeros, 
que tienen mayor nombre en la República literaria» (Cerdá y Rico, 1776-1779: I, I). 
Pero ocurre que, por causa del «descuido que ellos tuvieron de publicar sus propias 
obras o el que después ha habido en repetir sus impresiones, vemos con no poco 
sentimiento que de unos solo ha llegado a nuestra noticia la de sus nombres y, 
cuando más, alguno de sus escritos» (Cerdá y Rico, 1776-1779: I, I). Para subsanar 
esa «desgracia» que ha sido «tan fatal a la nación» emprende Cerdá y Rico esta co-
losal recopilación de obras lopescas, para lo que se alía con Sancha, el gran impresor 
del momento. Juntos nutrieron tamaño proyecto, recurriendo al sistema de suscrip-
ciones, pues confiesa el editor que «contribuiría a este fin la Colección de las obras 
de Lope que andaban sueltas y mal impresas, publicándolas por suscripción, para 
que los amantes de ellas tuviesen el logro de adquirirlas más fácilmente y a menos 
costa» (Cerdá y Rico, 1776-1779: I, V).  

El sistema de suscripciones, inventado en la Inglaterra del siglo XVII, no se 
ensayaría en España hasta que Torres Villarroel lo emplease como herramienta ca-
talizadora de los catorce volúmenes de sus obras completas, publicadas entre 1751 
y 1752 (Buiguès, 2017 y 2019). A partir de entonces se optimizará en iniciativas de 
vario pelaje durante el siglo XVIII, con vistas a la venta de obras de autores contem-
poráneos —v. g. Tomás de Iriarte, Ramón de la Cruz, Capmany, Vaca de 
Guzmán—, traducciones de novelas inglesas o la edición de clásicos hispánicos, 
como el Quijote o las obras de Lope de Vega (Buiguès, 2017).  

El listado de suscriptores de las Obras del Fénix arroja un cómputo total de 
288, lo que podría considerarse una cifra modesta si se parangona con los 490 de las 
Obras de Torres Villarroel, los 557 de las Obras de Iriarte, los 568 del Quijote o los 
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631 de la Clara Harlowe de Samuel Richardson en once volúmenes. No obstante, si 
se compara con el seguimiento de otras iniciativas como La Ilíada en tres tomos, 
secundada por un centenar de fieles, o los 47 suscriptores que consiguió aunar el 
Ensayo de un poema de la Poesía de Castrillón (Buiguès, 2017: 360), las de Lope se 
pueden considerar cifras razonablemente buenas.  

Para la exitosa culminación de este tipo de iniciativas resultaba fundamental 
la estrategia de promoción, así como la comunicación efectiva con los suscriptores, 
que la prensa facilitaba con eficacia inigualable. En este sentido, debe subrayarse 
que muy probablemente el anuncio publicado por la Gaceta de Madrid tuviese arte 
y parte en las casi trescientas suscripciones logradas por el proyecto de Sancha-
Cerdá y Rico. Además, una vez impulsado, las recurrentes noticias sobre el buen 
ritmo de las impresiones generaría el estímulo necesario sobre los compradores, 
que tendrían noticia puntual de la salida de las diferentes entregas. 

No en balde, apenas diez meses después del primer anuncio informando de 
las condiciones de suscripción, se publicita que  

 
los subscriptores a las Obras de Lope de Vega Carpio podrán acudir desde el 
día 4 de noviembre en adelante a percibir los cinco primeros tomos de esta 
colección a la Librería de don Antonio de Sancha en la Aduana Vieja, donde 
también se venderán a los que no hayan subscrito. (Gaceta de Madrid, núm. 
44, de 29/10/1776: 388) 
 

Medio año más tarde, el 6 de mayo de 1777, se informa de lo que sigue: 
 
Los suscriptores a la Colección de las Obras de Lope de Vega Carpio podrán 
acudir desde el 11 de este mes a percibir los 5 tomos siguientes a los 5 prime-
ros que se han dado a la Librería de Sancha en la Aduana Vieja, donde 
asimismo están los 6 primeros tomos de Artes y Oficios de la Academia de 
Ciencias de París para los suscriptores a la edición en 4.º. (Gaceta de Madrid, 
núm. 18 de 6/05/1777: 172) 
 

El 20 de enero de 1778 se participa que los «suscriptores a la Colección de las 
obras de Lope de Vega Carpio podrán acudir a percibir los 5 tomos siguientes a los 
10 publicados» (Gaceta de Madrid, núm. 3, de 20/01/1778: 28). El 23 de julio de 
1779 se indica que «los subscriptores a las Obras de Lope de Vega podrán acudir 
desde este día a la Librería de Sancha en la Aduana vieja a percibir 4 tomos de esta 
colección, que son hasta el 19 inclusive y se venderán a todos los que los deseen» 
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(Gaceta de Madrid, núm. 59 de 23/07/1779: 520). Poco después, el 16 de noviembre 
de 1779, se vuelve a dar un similar aviso: 

 
Los suscritores a la colección de las Obras de Lope de Vega podrán acudir a 
casa de don Antonio de Sancha en la Aduana Vieja a percibir los dos tomos 
últimos de esta colección que consta de 21 en 4.º y se hallará de venta para los 
que no hayan suscrito. (Gaceta de Madrid, núm. 93 de 16/11/1779: 830) 
 

Naturalmente, una iniciativa de este tipo no podía centralizar la distribución 
en único punto de venta, aunque la oficina madrileña fuese el centro logístico prin-
cipal. Para su óptimo desarrollo resulta capital que entre sus seguidores se cuenten 
suscriptores profesionales; a saber, impresores y libreros. Estos suponían un agente 
fundamental del sistema para la circulación de los periódicos, a los que habitual-
mente se adhieren (Larriba, 1998: 133-148), y también para la canalización de las 
suscripciones literarias. En el caso de las Obras de Lope, son hasta una decena de 
libreros de seis ciudades distintas de España y América quienes se registran para 
impulsar económicamente la iniciativa (Buiguès, 2017: 368). También se unen ins-
tituciones tan relevantes como la Real Academia Española, la Real Academia de la 
Historia o la Universidad Literaria de Sevilla (Buiguès, 2017: 382-386). En todas 
estas dinámicas de suscripción y aseguramiento del capital mínimo para activar el 
producto en el mercado, el apoyo de suscriptores privados, institucionales y comer-
ciales es fundamental; pero no menos importante resulta la estrategia de 
comunicación y publicidad con que arranca todo el engranaje de financiación y 
producción, para lo que resulta vital el apoyo de una publicación periódica como la 
Gaceta de Madrid. 

El mismo año que se culminan las referidas Obras de Lope ve la luz la única 
edición de las Poesías espirituales escritas por el padre fray Luis de León, del orden 
de San Agustín, Diego Alfonso Velázquez de Velasco, fray Paulino de la Estrella, del 
orden de San Francisco, fray Pedro de Padilla, del de Nuestra Señora del Carmen y 
frey Lope Félix de Vega Carpio, estampadas en Madrid, en la imprenta de Andrés de 
Sotos el año 1779. La iniciativa, como la que acaba de señalarse, contó con el mando 
intelectual de Francisco Cerdá y Rico (González Palencia, 1928: 330-331). Igual que 
sucediera con las obras de Lope, el propósito de la recopilación es «dar una muestra 
de los muchos tesoros que hay encerrados y se pueden sacar de las minas inagota-
bles de nuestros poetas» (Cerdá, 1779: ¶3v). Y también en este caso la Gaceta sirvió 
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como altavoz de difusión de una recopilación en la que el Fénix es representado por 
su veta lírica religiosa: 

 
Colección de poesías espirituales. Es, a saber, Estímulo del divino amor por el 
maestro fray Luis de León; Los siete salmos penitenciales, traducidos por 
Diego Alfonso Velázquez de Velasco; Romances y otras poesías, por el padre 
fray Paulino de la Estrella y fray Pedro de Padilla; y los Siete soliloquios y otras 
poesías por frey Lope de Vega Carpio. Se hallará en la imprenta y librería de 
Andrés de Sotos, calle de Bordadores, frente de San Ginés, en esta Corte y en 
Valencia en la de Simón Faure, frente de la Real Audiencia […] Soliloquios 
amorosos y jaculatorios de un alma a Dios, en verso y prosa, escritos en latín 
por el padre Gabriel Padecopeo y en castellano por fray Lope Félix de Vega 
Carpio, del orden de San Juan. Véndese en la librería de Nicasio, carrera de 
San Jerónimo. (Gaceta de Madrid, núm. 59 de 23/07/1779: 520) 
 

 Parece claro que Sancha y Cerdá y Rico disponían de buenos contactos y 
una fluida comunicación con la Gaceta, lo cual les permitía servirse de ella a la hora 
de promocionar sus empresas culturales y comerciales. Resulta evidente, asimismo, 
que conocían perfectamente los resortes de promoción, comunicación y distribu-
ción para que los potenciales compradores se implicaran económicamente en 
iniciativas de esta índole, que no podrían hacerse realidad sin la debida financiación 
ni la pertinente estrategia de mercadotecnia. 

 
4. TERCERA OLA: LOPE Y LOS ESPAÑOLES ILUSTRES (1792-1800) 

El tercer y último arreón lopesco del siglo XVIII en la Gaceta de Madrid se 
produce en los años últimos de la centuria. Al movimiento de finales de los setenta 
sigue un nuevo silencio en los ochenta y la reaparición del Fénix en el circuito du-
rante la década final. Concretamente, en el número 5 de la Gaceta, impreso el 17 de 
enero de 1792, se publicita una «Lista de las estampas que por ahora se venderán en 
la Real Calcografía, establecida de orden del rey, comunicada por el señor conde de 
Floridablanca, en la Imprenta Real, calle de las Carretas». Allí, junto a otras muchas, 
se anuncia una gavilla de 

 
doce estampas, retratos de varones ilustres de la nación española, en dos cua-
dernos de a seis, que contienen los de Antonio Leiva, Ambrosio de Morales, 
el padre Juan de Mariana, fray Lope Félix de Vega Carpio, don Antonio de 
Solís, don Nicolás Antonio, el cardenal Gil de Albornoz, Gonzalo Fernández 



Ignacio GARCÍA AGUILAR Lope de Vega en los anuncios dieciochescos  
de la Gaceta de Madrid  

 

Arte Nuevo 12 (2025): 331-354 

 

345 

A
RT

EN
U
EV

O
 

de Córdoba, el gran duque de Alba, Arias Montano, don Francisco de Que-
vedo y Villegas y don Juna de Ferreras; cada uno, sin el epítome de sus vidas, 
a 50 reales vellón. Cada cuaderno de a seis estampas, con el epítome de sus 
vidas, a 60 reales. (Gaceta de Madrid, núm. 5 de 17/01/1792: 39-40) 
 

 El retrato de Lope que se incluye en este Parnaso de ingenios nacionales fue 
grabado por Fernando Selma a partir de un dibujo de Rafael Ximeno (Gallego, 1978: 
154; Villena, 1993: 70). Al pie de la estampa hay una inscripción que reza: «F. LOPE 
FÉLIX DE VEGA CARPIO del hábito de S[an] Juan, poeta lírico, épico y de mara-
villosa fecundidad. Nació en Madrid en 1562; falleció en 1635» (fig. 1). 

 

 
 

La idea de este proyecto surge, a lo que parece, en 1788, cuando el director de 
la Imprenta Real, Manuel Monfort y Assensi, elabora un informe para optimizar la 
hechura, los costes y la utilidad o sentido político de los productos de la Calcografía 
Nacional. Como explica Molina (2016: 44), mientras que los cambios en aspectos 
de orden material se concretaron con la «constitución de la conocida Compañía 
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para el grabado de los cuadros de los reales palacios, el proyecto de los Españoles 
ilustres fue asumido directamente por el conde de Floridablanca a través de la Se-
cretaría de Estado». Se trató, pues, de una empresa nacional con una fortísima 
impronta política, toda vez que se pretendía, en gran medida, «crear una colección 
de retratos de personajes ilustres de calidad similar a las que existían en el resto de 
Europa» (Molina, 2016: 44).  

Este propósito no solo explica su bella factura, sino también, para el caso que 
nos ocupa, que la Gaceta de Madrid se prestase solícitamente a publicitar las suce-
sivas impresiones de los cuadernos que la componían. La parte técnica y material 
fue encargada por Floridablanca a Diego Antonio Rejón de Silva, quien en carta de 
19 de agosto de 1788 ofrecía al conde las líneas maestras de su propuesta, que se 
basaba en publicar el conjunto 

  
en cuadernos de seis estampas, cuatro de sujetos literarios grabados de rayas 
y dos de militares y políticos al estilo de Bartolozzi en negro, acompañada 
cada estampa de una hoja impresa con el compendio de la vida del personaje 
[…] De este modo, o ya encuadernadas o ya en marcos, será una obra que no 
desmerecerá el nombre de quien primero la inventó. (apud Molina, 2016: 44) 
 

Entre 1791 y 1795 vieron la luz los primeros cuadernos; en 1796 se estampa 
el noveno; el décimo y undécimo al año siguiente; el duodécimo en 1798; a la altura 
de 1802 se imprimirían el decimocuarto y el decimoquinto; dos años más tarde el 
decimosexto; en 1805 el decimoséptimo; un año después el decimoctavo y habrá 
que esperar hasta 1819 para la distribución del decimonoveno, con el que se com-
pletaba un total de 114 retratos, a los que se sumarían media docena más entre 1882 
y 1889.  

Que Lope sea uno de los seis elegidos para iniciar la serie y visibilizar icóni-
camente a los campeones del ingenio español es indicio más que suficiente del lugar 
que ocupaba en el imaginario cultural y político a finales del XVIII. 

En apoyo de esta idea y para reforzar la afirmación se puede esgrimir el anun-
cio que se publica en la Gaceta el 2 de diciembre de 1796: 

 
Poesías escogidas del Dr. frey Lope Félix de Vega Carpio. Un tomo en 8.º. El 
crédito de que gozan las obras de este poeta será bastante para que se aprecie 
esta colección, compuesta de sus mejores piezas, que se hallan esparcidas en 
la inmensa serie de escritos que forman el total de sus obras, así de las publi-
cadas a su nombre como de las que dio a luz bajo el de Tomé de Burguillos. 



Ignacio GARCÍA AGUILAR Lope de Vega en los anuncios dieciochescos  
de la Gaceta de Madrid  

 

Arte Nuevo 12 (2025): 331-354 

 

347 

A
RT

EN
U
EV

O
 

Habiendo parecido también sería muy del caso y amenizaría esta obra el dar 
un discurso sobre la poesía lírica o la oda, tanto antigua como moderna, se 
ha puesto a su frente uno sacado de los escritos del célebre Marmontel, indi-
viduo de la Academia Francesa, con algunas adiciones, y merece este lugar y 
aun otro más distinguido por su mucha y amena erudición y los bellos ejem-
plos que contiene. Se hallará en las librerías de Castillo, frente a San Felipe, y 
en el puesto de Cerro, calle de Alcalá, a 10 reales en pasta y 8 en pergamino. 
(Gaceta, núm. 97, de 2/12/1796: 1031) 
 
 El libro que se promociona no es otro sino el interesante volumen de Poesías 

escogidas del doctor frey Lope Félix de Vega Carpio, presbítero del hábito de San Juan, 
con un discurso sobre la oda por Marmontel, que ve la luz en 1796. Lo imprime Vi-
llalpando, aunque su nombre no aparece en el anuncio, puesto que «fue un 
impresor al servicio de los hombres de letras y los libreros-editores del Madrid de 
su tiempo», pero no llegó a ser «nunca un impresor-editor o un impresor-librero 
como lo fueron los Sancha» (Sánchez Espinosa, 2005: 374). Sin duda, lo más llama-
tivo es que la selección poética del Fénix se publique junto con un discurso sobre la 
oda pergeñado por el enciclopedista y literato francés Jean-François Marmontel, 
vivo aún en el momento en que se estampa y distribuye el volumen. Esta fusión del 
pretérito y el coetáneo es 

 
signo de que ya no existe esa contundente oposición entre barroquismo y 
neoclasicismo de las décadas siguientes a la aparición de la Poética de Luzán 
y de que está teniendo lugar una cierta rehabilitación de determinados dra-
maturgos y poetas del Barroco. (Sánchez Espinosa, 2005: 392) 
 

Pero más allá del impreso anunciado, interesa reparar en la formalización del 
anuncio de la Gaceta, distinto a todos los precedentes por las valoraciones críticas 
que se insertan al hilo de la publicitación del producto editorial. No debe pasarse 
por alto, a este respecto, la referencia al «crédito de que gozan las obras de este 
poeta», el cual «será bastante para que se aprecie esta colección». Hasta el momento, 
como se ha visto, los anuncios habían sido escuetos y objetivos. Sin embargo, en 
esta tira publicitaria de las postrimerías del XVIII se amplifica el juicio propagandís-
tico para dar cabida a consideraciones de orden cualitativo acerca del autor, pero 
también sobre el elemento diferencial de incluir un discurso sobre la oda «sacado 
de los escritos del célebre Marmontel». En las décadas siguientes, ya bien entrado el 
xix, será cada vez más frecuente la apelación al juicio valorativo en los anuncios 
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literarios de publicaciones como el Diario de Madrid o El eco del comercio (Collan-
tes-Ozmen, 2025; García Aguilar, 2025). No obstante, en la Gaceta, donde habían 
primado desde sus inicios las noticias objetivas, anuncios redactados con estas cla-
ves no habían sido hasta el momento comunes en demasía. Los nuevos tiempos, sin 
embargo, parecen apuntar hacia estrategias de mercadotecnia más ricas, complejas 
y con mayor carga expresiva. Así parece refrendarlo el último anuncio con mención 
lopesca que se inserta en las páginas de la cabecera que nos ocupa: 

 
En la librería de Cerro, red de San Luis, se halla un surtido de 35 comedias en 
8.º a la rústica, buena impresión y papel, de los mejores autores de nuestro 
teatro antiguo, como son Lope Vega [sic], Calderón, Moreto y otros. Se dará 
la colección completa a 70 reales y suelta a 3 reales cada una. (Gaceta de Ma-
drid, núm. 81, de 7/10/1800: 918) 
 

Ya durante el ocaso del siglo, hacia octubre de 1800, se informa de una reco-
pilación de comedias «de los mejores autores de nuestro teatro antiguo». A esta 
valoración cualitativa sobre la selección de los escritores se une una consideración 
singular que atañe a la calidad del propio objeto libro, caracterizado por la «buena 
impresión y papel». Este tipo de consideraciones parecerían apuntar hacia un nuevo 
gusto comprador que no solo valora el texto que se pone a su alcance, sino también 
la calidad del soporte en su concreción editorial, en una deriva que parecería apun-
tar en la dirección de una incipiente bibliofilia y hacia prácticas que se generalizan 
a lo largo del XIX y en las que interesaría indagar en trabajos futuros.  

 
5. CONCLUSIONES 

En el curso del siglo que llamaron ilustrado, los anuncios sobre Lope de Vega 
que se difunden en la Gaceta de Madrid se concentran en torno a tres ciclos de ca-
rácter homogéneo: el centenario de su muerte (1735), la aparición de las Obras 
(casi) completas estampadas por Sancha (1776-1779) y el comienzo del proyecto de 
Los españoles ilustres (1792), que toma al Fénix como uno de sus primeros estan-
dartes. 

Ante un panorama de silencio generalizado, roto apenas por los tres parén-
tesis puntuales ya glosados, cabe preguntarse a qué pudo responder tal silencio. Más 
todavía: convendría averiguar si la Gaceta fue un reflejo directo de la producción 
editorial en torno al Fénix, pues ello implicaría asumir que nada, absolutamente 
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nada, se estampó de Lope entre 1697 y 1735; ni tampoco durante los períodos in-
termedios entre la década de los setenta y los noventa. 

Sea como fuere, lo cierto es que en torno a 1735 se arraciman la publicación 
del Peregrino (1734), de las varias comedias sueltas impresas en la Lonja de la Puerta 
del Sol y de la recuperación del poema que el Fénix redactó teniendo como prota-
gonistas a la virgen de la Almudena y a san Isidro. Naturalmente, existen elementos 
contextuales que ayudan a explicar la publicación de estas obras, como el interés de 
Martínez Abad por recuperar una novela olvidada por más de un siglo, el empuje 
editorial de Teresa de Guzmán o la sensibilidad que existía en la villa y corte por los 
santuarios matritenses y sus advocaciones locales. Pero es muy probable que esos 
rescoldos textuales se vieran atizados, como ya se dijo, por el primer centenario del 
fallecimiento de Lope. 

Después de esos anuncios, no se vuelve a encontrar en la Gaceta ninguna no-
ticia sistemática referente al Fénix hasta que comienza a vislumbrarse el proyecto 
de Sancha. Incluso vale concluir que esta iniciativa comenzó antes a rodar en las 
páginas de la Gaceta que en las prensas del gran impresor, pues la primera noticia 
sobre el mismo es la apertura de suscripciones para los más de veinte volúmenes 
que conformaban el monumental compendio. Resulta imposible aventurar qué hu-
biese ocurrido con la Colección de las obras sueltas, así en prosa como en verso de no 
contar con suscriptores, pero está claro que la Gaceta colaboró activamente para 
que existieran y, una vez adheridos a la iniciativa, conocieran puntualmente el ritmo 
de publicación, de modo que pudieran retirar las diferentes entregas.   

A rebufo del éxito, o quizá por inercia, el mismo Cerdá y Rico que había ca-
pitaneado intelectualmente las Obras de Lope se embarcó también en la aventura 
(menor) de una recopilación de poesía religiosa. Esta vería la luz, como anuncia la 
Gaceta, el mismo año 1737 en que se concluye la odisea del gran compendio lo-
pesco, recogiendo en ella la poesía sacra de fray Luis, Diego Alfonso Velázquez, fray 
Paulino de la Estrella, fray Pedro de Padilla y fray Lope Félix de Vega Carpio.  

Después, corrieron casi tres lustros sin nuevas noticias del Fénix, hasta que 
en 1792 se publicita la iniciativa de los Retratos de los españoles ilustres con un epí-
tome de sus vidas, que se encargaría de estampar la Imprenta Real y la Real 
Calcografía. El proyecto nacía de una iniciativa centralizada y gubernativa que pre-
tendía dar a conocer, como se hacía en otras naciones europeas, a los grandes 
ingenios de la cultura patria. Para ello se aunaba calcografía y tipografía, imagen 
visual e imagen literaria, y se tomó a Lope como enseña y emblema distintivo de un 
proyecto que tiene en la Gaceta su principal altavoz de difusión y propaganda. Que 
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el Fénix era ya un clásico nacional se constata con iniciativas menores, pero muy 
significativas, como las recopilaciones antológicas de sus poemas y de ciertas obras 
teatrales, que también publicita la Gaceta en los años 1796 y 1800. 

Como se ha tratado de demostrar, la Gaceta de Madrid es un termómetro de 
la situación editorial coetánea y sus anuncios indicio del funcionamiento del sis-
tema literario epocal, en el que se engloban los intereses de instituciones, 
impresores, intelectuales y público. Conforme a ello, el análisis de la publicidad que 
sobre Lope se difunde en sus páginas a lo largo del xviii nos permite aventurar que 
hay tres hitos cronológicos en la recepción del Fénix y en la creación de una deter-
minada imagen del escritor durante esta centuria. En primer lugar, parece que el 
centenario de su muerte en 1735 debió servir como pretexto para activar iniciativas 
editoriales que retomasen algunas de sus obras y recordaran a los desmemoriados 
la valía de sus novelas, comedias y poesías. Cuatro décadas más tarde, el proyecto 
de Sancha-Cerdá y Rico permitió compendiar su obra —aunque no por com-
pleto— y ponerla a disposición de un público amplio, que la leería por vez primera 
como un conjunto tan rico y sistemático como heterogéneo. Esto ayudaría lo suyo 
a su canonización definitiva y sin tacha, que puede datarse a la altura de 1792, 
cuando se lo incluye en el proyecto nacional de Retratos de los españoles ilustres con 
un epítome de sus vidas, también recogido por esa cartografía del canon editorial 
que fue la Gaceta de Madrid. 
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